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I BIENVENIDO A IFFE BUSINESS SCHOOL

IFFE Business School es una Enfidad de
Formacion de Postgrado en Management vy
Gestidn, de dmbito nacional e internacional,
con una clara vocacidon hacia la prdctica
empresarial. Los reftos constantes que se
presentan en la actualidad a las empresas les
exigen estar en permanente adaptacion y
disponer de las herramientas que ofrece el
conocimiento para su incorporacion a todas las
dreas de gestion.

La Formacién orientada a la direccidon y la
gestion ha de estar fundada en la reflexidon
sobre lo aplicado en el mundo real.

Los referentes tedricos son imprescindibles, pero
nuestros alumnos precisan los aportes prdcticos
y especificos que poseen los profesionales de
nuestro cuadro docente. Hemos de ir mds alld
de la buUsqueda del mero conocimiento
especulativo y tedrico, para conquistar la
realidad del mundo cambiante de las
organizaciones y los mercados.

Actuadlizarse a lo largo de toda la vida
profesional permite ajustarse a los cambios en
entornos complejos. Ello nos obliga a convertirnos
en algo mds que una Escuela de Negocios al uso
y nos aboca a ser un centro de oportunidades
profesionales y empresariales.

' .« o s .
Nuestra vision es construir un

ecosistema de conocimiento, semilla
de una nueva generacion de

. 7
profesionales.

Nuestro profesorado estd compuesto por
profesionales con un obligado perfil académico
pero también con una necesaria presencia vy
vinculacion al mundo empresarial.

Ofrecemos a los alumnos metodologias
avanzadas para lograr una completa formacion
en el dmbito profesional en consonancia con
unos valores que fomentan la orientacion a la
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prdctica, la innovacién y el emprendimiento, asi como
un entorno que estimula la creatividad, la eficacia y la
responsabilidad.

La metodologia, la relacién con las empresas, la
vocacién de conocimiento global y las instalaciones en
plena naturaleza suponen algunos pilares sobre los que
se basa la formacién en IFFE.

v" Comunidad IFFE: Personas que aulnan
conocimiento, solidaridad, respeto vy
coherencia. Personas y profesionales integros.

v' Hdbitat Empresarial: Potenciar el capital
relacional de nuestra comunidad IFFE.

Business

School

€ Acrtup v APTiTUD

Fomento del trabajo en equipo,
desarrollo de competencias y capital
relacional, evaluacién continua al
alumno, evaluacién del esfuerzo y
participacién.

DINAMISMO Y
PRAGMATISMO

Sesiones estructuradas con un
cardcter eminentemente pragmdtico
y dindmico.

INNOVACION Y
EMPRENDIMIENTO

Potenciar el pensamiento creativo,
espiritu  emprendedor, bUsqueda de
modelos de negocio innovadores y
sostenibles.
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I OBJETIVOS DEL PROGRAMA

El Mdster en Estrategia Digital, Marketing Online y
Comunicaciéon 2.0 de IFFE Business School
proporciona tanto los conocimientos técnicos
como las habilidades precisas para que se formen MEDIA
auténticos especialistas en Estrategia Online,
Comunicacién 2.0 y todo lo referente al Marketing
en formato digital. Con ello, los alumnos serdn
capaces de dirigir y gestionar empresas digitales,
concebir y desarrollar proyectos de ftipo web,
ademds de desempenar funciones de relevancia
en departamentos de Comunicacion y Marketing
Online de las empresas. A través de una formacién
eminentemente prdctica, mediante la adquisiciéon
de dichos conocimientos, habilidades y destrezas,

se conseguird que los alumnos desarrollen elevados
niveles de frabajo en equipo y de flexibilidad, requeridos en el mundo online en que estamos inmersos.

La meta que persigue el Master en Estrategia Digital, Maketing Online y Comunicacion 2.0 de IFFE Business
School es la insercidn y promocién de los alumnos en el mercado laboral mds actual, aprovechando los
conocimientos adquiridos durante el mismo, los cuales representardn una determinante ventaja
competitiva frente a otros profesionales. En una realidad empresarial en la que se demandan cada vez
mds profesionales expertos en el mundo digital y la comunicacion online, esta formacién posibilita
desempenar labores de digital manager, social manager strategist, social media manager, responsable de
contenidos digitales o community manager.

“Nuestro objetivo principal es transferir a los alumnos
los conocimientos, recursos y valores, tanto tedricos
como prdcticos que les capaciten para un optimo
desarrollo de sus capacidades y tareas en el dmbito
digital.”

Aprenderas a...

Conocer la gestion empresarial propia de los
negocios digitales.

Saber disenar campanas online y hacer uso de las
técnicas del marketing digital.

Obtener resultados de la gestion adecuada de los
enfornos web.

Rentabilizar las posibiidades que ofrece el
e-commerce.

Ejercitar el liderazgo en la gestion de equipos
virtuales.
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| METODOLOGIA

IFFE Business School desarrolla su oferta formativa

basdndose en una metodologia propia que

garantiza el éxito de todos sus programas. a’
La formacidn de IFFE Business School destaca por g

ofrecer un enfoque global, ocrientada al mercado
laboral e intfimamente ligada a las necgs.ldodes CONOCIMIENTO NETWORKING
reales de la empresa. Se busca transmitir a los
alumnos experiencias y tendencias en cada una

de las disciplinas impartidas.

El claustro docente, integrado por profesionales
de prestigio procedentes del mundo de la
empresa, nos permite ofrecer una formacién que

combina la teoria con una vision eminentemente
practica, en la que no sdélo se transmiten EXPERIENCIA HERRAMIENTAS
conocimientos, sino también experiencias reales
que preparan a nuestros alumnos para la vida

profesional. METODOLOGIA IFFE BUSINESS SCHOOL
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El programa del Master en Estrategia Digital, Marketing
Online y Comunicaciéon 2.0 se desarrolla a través de
sesiones que combinan la presentacion de conceptos y
metodologias con la preparacién y discusidon de casos
prdcticos, incluyendo:

. Estudio de casos empresariales, andlisis vy
posterior discusidén en grupo.

. Estudio de notas técnicas que desarrollan la
temdtica a tratar.

. Andlisis de lecturas sobre noficias actuales
relacionadas con la materia estudiada.

. Asistencia a seminarios y charlas donde distintos
profesionales expondrdn sus experiencias y las
fendencias en determinados sectores.

. El programa exige la elaboracién de un proyecto
fin de Mdaster, donde poner en prdctica las
herramientas y el conocimiento adquirido a lo
largo del mismo.

Durante el franscurso del programa, IFFE Business School pone a disposicion de sus alumnos las
herramientas necesarias para la préctica y perfeccionamiento de su nivel de inglés, haciendo especial
hincapié en el desarrollo de las habilidades de comunicacion oral.

En IFFE Business School damos especial importancia al uso de las nuevas tecnologias para facilitar el
seguimiento y aprovechamiento de la oferta formativa presencial. La utilizacion de nuestro campus virtual
permite a los alumnos disponer de los distinfos materiales de estudio con anterioridad a las sesiones
presenciales para sacar un mayor partido de las mismas y propiciar el encuentro e interrelacion entre los
estudiantes.

IFFE Business School programard tutorias para facilitar al alumno la comprensién y el refuerzo de las
materias impartidas a lo largo del Programa, asi ademds de realizar el seguimiento del proyecto fin de
Mdaster.

Tendrds a tu disposicion...

Inglés empresarial

Campus virtual

Tutorias personalizadas
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| sisTEMA DE EVALUACION

PROYECTO FIN DE MASTER

El proyecto fin de Mdster tiene por objeto poner
en prdctica los conocimientos adquiridos a lo
largo del curso. La temdtica serd propuesta, vy
en su caso, aprobada, por la Direccidn
Académica del Programa y podrd realizarse en
grupo o de modo individual. El proyecto fin de
Mdaster serd  defendido ante un tribunal
compuesto por docentes y profesionales.

TRABAJOS EN GRUPO
Los alumnos desarrollardn distintos trabajos en

grupo a lo largo del Programa fomentdndose
de esta manera el frabajo en equipo.

CASOS PRACTICOS

En cada mddulo se planteardn casos prdcticos
al alumno, valordndose el desarrollo del trabajo
y los resultados obtenidos, la légica vy
coherencia en el andlisis y la presentacién del
mismo.

EXAMENES

A lo largo del Programa el alumno realizard
exdmenes de las distintas drea temdticas que
permitan evaluar sus avances.
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I HORARIO Y CALENDARIO

El plan de estudios tiene una dedicacion de 600 horas y se desarrollard entre

i los meses de octubre vy julio.
DURACION

Las clases presenciales se impartirdn los viernes por la tarde y los sdbados por

la manana.
HORARIO
@ Es preceptiva la asistencia a un minimo del 90% de las clases presenciales,
tanto tedricas como prdcticas, para obtener el titulo.
ASISTENCIA
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MODULO COMUNICACION Y COMMUNITY MANAGEMENT

Marca personal

Explicar las posibiidades que ofrece la Red para el
desarrollo de la marca personal. Mostrar cémo se
gestiona desde el punto de vista personal la presencia
en la Red.

Plan de comunicacién offline

Aprender las caracteristicas, claves y desarrollo de un
plan de comunicacién offline. Disenar un plan de
comunicacién offline.

Plan de comunicacioén online

Determinar las caracteristicas, claves y desarrollo de un
plan de comunicacién 2.0. Disefdar un plan de
comunicacion 2.0.

Gabinetes de comunicacion

Conocer el funcionamiento de un gabinete de
comunicaciéon en sus funciones y atribuciones generales,
asi como en sus tareas en el dia a dia.

* El programa estard sometido a posibles modificaciones con el fin de actualizar sus contenidos, de las que los alumnos serdn puntualmente informados.
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Content manager y coberturas multimedia

Desarrollo de contenido online para medios propios,
pagados y ganados. Cobertura de eventos y acciones
en formato multimedia.

Community management

Gestion de medios sociales

Establecer las caracteristicas de las principales redes,
ademds de aprender a desarrollar, gestionar y planificar
una estrategia en medios sociales. Gestionar la
presencia en redes.

Conocer en qué consiste, cudles son las tareas y cémo es el dia a dia de un community manager internacional.
Trabajar la presencia en redes de una marca vy las principales herramientas. Conocer qué se dice en la red sobre una
empresa. Desarrollar las principales herramientas de gestion de una crisis de reputacion en las redes sociales.

MODULO GESTION EMPRESARIAL APLICADA AL NEGOCIO DIGITAL

Estrategia digital

Conocer cudles deben ser los objetivos y disenar la
estrategia digital de wuna empresa, los canales,
dispositivos y soportes que se utilizan, qué papel juegan
los proveedores y de qué manera se analiza y mide el
resulfado de dicha estrategia.

Marco legal en internet

Considerar y determinar las principales disposiciones
legales para el desarrollo de proyectos digitales.
Aspectos legales que influyen en un proyecto web.

Gestion empresarial y financiera

Analizar los principales aspectos relacionados con la
gestién empresarial y financiera.

Conocer la relevancia de la gestion financiera vy
empresarial para perfiles no especializados en este
dmbito.

Gestidn de proyectos digitales
Conocer y familiarizarse con los principios del
pensamiento y la accién empresarial.

Aportar conocimientos y herramientas necesarias para
evaluar la puesta en marcha de una iniciativa de
negocio. Cémo desarrollar un business plan.

MODULO MARKETING ONLINE

Fundamentos y plan de marketing online

Intfroduccién a los fundamentos del marketing online y realizacion de un plan de marketing.
Explicar las principales diferencias entre el marketing offline y online.

Definir y desarrollar un plan de marketing online.

Marketing operativo

Identificar las formas de organizacién de estrategias de venta y de comunicacién de las empresas, para dar a
conocer a los potenciales compradores las particulares caracteristicas de los productos ofrecidos.

* El programa estard sometido a posibles modificaciones con el fin de actualizar sus contenidos, de las que los alumnos serdn puntualmente informados.
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Creatividad publicitaria

Conseguir mediante la creatividad, desarrollar una
marca y llegar a los potenciales clientes. Emplear la
creatividad para dar a conocer la empresa.

SEO

Aparecer enfre los primeros resultados en los
buscadores. Conseguir un posicionamiento  SEO
efectivo.

Medicién y analitica

Conocer las posibilidades de la andlitica web y su
readlizacién. Mediante un enfoque prdctico, medir y
analizar los datos de la presencia online.

Growth hacking

Conocer las herramientas tecnoldégicas y aplicar las
tacticas necesarias para lograr alcanzar los objetivos de
marketing de una empresa, en plazos de fiempo muy
cortos.

Plataformas de email marketing y envio de newsletters

Business

School

Publicidad digital

Redlizar la planificacidén de las campaias en medios,
offline y online. Mediante un enfoque prdctico, obtener
el maximo beneficio de la inversién en medios.

Patrocinios

Conocer las diferentes posibilidades de patrocinios con
las que cuenta una empresa a la hora de posicionarse
en un determinado mercado.

Gamificacion

Conocer el uso de las llamadas técnicas de
gamificacién o estructuras provenientes de los juegos
para lograr que los miembros de una comunidad
participen de manera dindmica y proactiva en
acciones que generalmente requieren un esfuerzo de la
voluntad.

Optimizacién de la conversién

Estrategias para fidelizar y captar clientes y desarrollar
todo el drea de social CRM

Disefio y claves de la dfiliacion y el email marketing. A través de un caso prdctico, entender las posibilidades de la
afiliacion y el email marketing para lograr los objetivos de una empresa.

MODULO WEB

Tecnologia de Internet y creacion de webs

Conocer la estructura técnica de la red, los principales
lenguajes y los principales soportes. Cémo disefar una
web y configurar adecuadamente wordpress.

Usabilidad y arquitectura web

Caracteristicas y posibilidades de la usabilidad y la
arquitectura web. Con un enfoque prdctico, utilizar la
usabilidad y la arquitectura web para mejorar la
presencia online.

MODULO E-COMMERCE

E-commerce y medios de pago

Infroducirse a fondo en los nuevos canales de comunicacién surgidos en la estrategia de negocio en determinados
sectores. Entender la evolucién y fransicién actual desde el comercio electréonico hacia los modelos de negocio

digitales.

* El programa estard sometido a posibles modificaciones con el fin de actualizar sus contenidos, de las que los alumnos serdn puntualmente informados.
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Aplicaciones moéviles

Saber realizar una planificacién, programacion vy
desarrollo de aplicaciones para maviles. Siguiendo un
enfoque prdctico, entender las posibilidades que
ofrecen las aplicaciones para conseguir los objetivos
empresariales.

Mobile marketing

Infroduccién al marketing aplicado a los moviles,
mostrando las posibilidades que brinda para lograr los
objetivos de una empresa.

MODULO DESARROLLO DE HABILIDADES DIRECTIVAS

Outdoor Training

Fomentar el frabgjo en equipo y desarrollo de
habilidades de los alumnos mediante la realizacion de
diferentes pruebas y juegos. El objetivo es que los
alumnos conozcan sus capacidades, su desarrollo
dentro de un grupo y las posibilidades de mejora.

b § '

Presentaciones eficaces

Dotar a los alumnos de las pautas clave para la
redlizacién de presentaciones corporativas de manera
efectiva.

* El programa estard sometido a posibles modificaciones con el fin de actualizar sus contenidos, de las que los alumnos serdn puntualmente informados.
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I ENTIDADES COLABORADORAS Y ALIANZAS ESTRATEGICAS

A

ABANCA CORPORACION BANCARIA
ABUIN ABOGADOS

ACADAR ARQUITECTURA E INGENIERIA
ACENTRAL FOLQUE

ADECCO

AEDIPE

AGA

AGAPI

ALDEA Y BARRAL ASOCIADOS
ALUMINIOS CORTIZO

ALVAREZ REAL

ANTUNEZ FITEC CONSULTORES
APORTA COMUNICACION AMBIENTAL
AQTUE SOLUCIONES URBANAS

ARCO R ASESORES SC

ASCOLFA (Asoc. Colombiana de facultades de Administracion)
ASESORIA DiAZ

ASESORIA REGUEIRO

ASOCIACION DE EXECUTIVAS DE GALICIA

ASOCIACION ESPANOLA DE ASESORES FISCALES (AEDAF)
ASOCIACION INTERIM MANAGEMENT ESPANA
AUDITORIA Y GESTION DE CALIDAD

AUREN ASESORES

AVANSIG

AVANZA EXTERNALIZACION DE SERVICIOS

B

BANCO SABADELL
BAP&CONDE
BBVA

C

CAAMARO, CONCHEIRO Y SEOANE ABOGADOS
CACHAZA URUENA CONSULTING ATLANTICO
CAFES CANDELAS

CAMARA COMERCIO A CORUNA

CAMARA COMERCIO DE BOGOTA

MASTER EN ESTRATEGIA DIGITAL, MARKETING ONLINE Y COMUNICACION 2.0 I 14



Business

School

CAMARA DE COMERCIO DE SANTIAGO

CARAMELO

CARROCERA CASTROSUA

CEC

CECONSULTING ABOGADOS VIGO

CECONSULTING EMPRESARIAL

CISEF ASESORES

CLAG

CLUB FINANCIERO DE SANTIAGO

COEMA

COFRICO S.L.

COGAMI

COLEGIO OF. APAREJADORES, ARQUITECTOS TEC.E INGENIEROS
COLEGIO OF. DE GRADUADOS SOCIALES A CORUNA Y OURENSE
COLEXIO DE EDUCADORAS/ES SOCIAIS DE GALICIA (CEESG)
COLEXIO PROFESIONAL ENXENERIA EN INFORMATICA GALICIA
COLON ABOGADOS & ASESORES TRIBUTARIOS

CONSORCIO AS MARINAS

COREN

COTME

D

DANADA LIBERTAS
DCM ASESORES
DELOGA SC
DELTA CARGO
DETEGASA
DIRCOM
DISASHOP
DISBECOM 2008

E

EAPN-GALICIA
EGASA XXI
ELECTRORAYMA
EUTA

EXPERIS

F

FADEMGA FEAPS GALICIA

FEDERACION DE AUTONOMOS DE GALICIA (FEAGA)
FEGADACE

FIDE

FORO LEGAL DE ABOGADOS

FRANCE TELECOM ESPANA (ORANGE)

FUAC

FUNDACION CAROLINA

FUNDACION HOGAR STA. MARGARITA

FUNDACION INSTITUTO FEIRAL DA CORUNA (EXPOCORUNA)

G

GARRIGUES

GENERADORES EUROPEOS

GES CONSULTORES

GESTORIA ADMINISTRATIVA SOUTO GONZALEZ
GRUPO GRL

GT MOTIVE EINSA SAU

GVC (GESTION DEL VALOR Y SOLUCIONES)

H

HIJOS DE RIVERA INVERSIONES CORPORATIVAS
HIJOS DE RIVERA

IKEA

ILUSTRE COLEGIO DE ABOGADOS DE A CORUNA

ILUSTRE COLEGIO DE ABOGADOS DE MADRID

ILUSTRE COLEGIO ODONTOLOGOS Y ESTOMAT. A CORUNA
INSTITUTO GALEGO DE XESTION DO 3ER SECTOR (IGAXES3)
INTEGRAL WORK SPACE

INTERATLANTIC FISH

INTERNAT. BUSINESS & COM. GLOBAL SERVICES (SERVIGUIDE)
INVATIA RESEARCH

INVERAVANTE

IP GLOBAL

ISOWAT MADE (INVERTARESA)

J

JESUS ANTONIO VAZQUEZ PEREZ
JOSE LUIS JOYERIAS
JPC VISO 2004

K

KALEIDO LOGISTICS
KPMG

L

LA OPINION DE LA CORUNA
LANCE TALENT
LEGGUE ABOGADOS
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LOPEZ GARCIA ANDRES
LOPEZ VILLANUEVA
LUCUS LEX ABOGADOS

M

MAIO LEGAL

MANPOWER TEAM ETT

MANTELNOR OUTSOURCING

MANUEL REY

MARKEA, ASOCIACION GALEGA DE MARKETING
MEDIASIETE COMMUNICATION AND PR CONSULTING
MN PROGRAMACION

MOVE SERVICIOS DE OCIO Y DEPORTE

MUSEO DO POBO GALEGO

MUTUA GALLEGA DE ACCIDENTES DE TRABAJO

N

NASAS SOCIAL & MEDIA
NOGUEIRA Y ALVAREZ
NORTEMPO

NOVOMAR AROUSA
NUNEZ TORRON

O

OBZ

ODGERS BERNDTSON MANAGEMENT CONSULTANTS
OFIPRO

OPERIS

OSCAR RAMA ASESORES JURIDICOS CORPORATIVOS

F)

PLASTIC OMNIUM

PROADS INVESTIMENTS
PRODUCCIONES OUREGO 20009
PROSEGUR ESPANA

PROYFE

PULULART

Q

QUATTRO IDCP

R

RAY HUMAN CAPITAL
REDFLEXION
REDFLEXION CONSULTORES

Business

School

S

SAN RAFAEL (HOSPITAL)

SERVIGUIDE CONSULTORIA

SERVIGUIDE

SERVITALENT GESTION DEL TALENTO DIRECTIVO
SETESEIS COMUNICACION CREATIVIDADE
SINTESYS OUTSOURCING STRATEGY
SMARTEMPUS

SOTO Y ASOCIADOS

T

TARESA NORTE
TECNOCOM

TEVA PHARMA
TONY LEBRAND
TRANSPORTES AZKAR

U

UNIMINUTO CORP. UNIVERSITARIA MINUTO DE DIOS
usc

\

VIAJES ORZAN

W

WAYNA CONSULTORA
WEB MENUS
WHITE SPIRIT

X

XERENCIA DE LUGO

XERENCIA DE SANTIAGO DE COMPOSTELA
XESTADEM

XOAN ANTON PEREZ LEMA

Y

YORDI'Y CASTRO-ACUNA ASESORES

VA

ZEMSANIA
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| conpiciONES ECONOMICAS

El importe de la matricula del Programa Mdster
deberd abonarse conforme a los plazos que
figuren en la carta de admision.

IFFE Business School ofrece a sus estudiantes la
posibilidad de beneficiarse de convenios de
financiacién con diversos organismos que
facilitan el acceso a recursos para formalizar la
matricula en nuestros Programas Mdster.

IFFE Business School pone a disposicion de sus
alumnos un atractivo programa de becas sujeto
al cumplimiento de determinadas condiciones.
Los candidatos pueden obtener mds
informacion en http://www.iffe.es/becas/ o
solicitarla a través del correo electrénico
admision@iffe.es.
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| cOMUNIDAD IFFE / PRACTICAS

Comunidad IFFE es una iniciativa que engloba
al conjunto de alumnos, antiguos alumnos,
claustro académico y comunidad empresarial y
social relacionada con IFFE Business School.
Configura, asi, un ecosistema relacional
alrededor de las actividades desarrolladas por
IFFE como Escuela de Negocios. Para mds
informacion entrar en:
http://www.iffe.es/comunidad-iffe/.

IFFE Business School gestiona, ademds, un
Programa de Prdcticas que pone a disposicidon
de sus alumnos con el objeto de completar su
formacién mediante la aplicacidn en un
entorno real de las habilidades y conocimientos
adquiridos en el Programa Mdaster. Para ampliar
informacién: http://www.iffe.es/empresas/
practicas-en-empresas.
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IFFE Business School ofrece un servicio de apoyo vy
orientacién al alumno acerca de las distintas
oportunidades profesionales a las que puede ac-
ceder.

ADMISION Y MATRICULA

SELECCION DE CANDIDATURAS

Tras realizar la solicitud, el candidato serd
convocado a una enfrevista personal con un
miembro de la Junta Académica de IFFE Business
School, en la que habrd de detallar su perfil
académico y profesional, asi como las
motivaciones que le llevan a solicitar su admisidon
dentro del Programa Mdster.

El candidato formalizard la solicitud de admisién,
remitiendo la documentacién requerida o IFFE
Business School, por correo postal o por email a
través de admision@iffe.es.

Una vez recibida la documentacion se remitird a
la Junta Académica de IFFE Business School para
que resuelva sobre la admisién de los candidatos.

Las condiciones contractuales para la formalizacién de la matricula serdn concretadas tras la admisién.

Si el alumno es admitido por la Junta Académica de IFFE Business School, le serd notificado para que
pueda proceder a formalizar su inscripcién .

PROCESO DE ADMISION Y MATRICULA EN IFFE Business School

CONTACTO DEL ALUMNO CON IFFE Business School

INFORMACION Y REALIZACION DE ENTREVISTA o

EVALUACION DE LA CANDIDATURA POR PARTE
DE LA JUNTA ACADEMICA

ACEPTACION Y FORMALIZACION DE LA ADMISION

NOTIFICACION Y MATRICULACION

©OOOEO
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Somos lideres, formamos lideres

Campus IFFE

%5 Pazo das Cadeas, N-VI, Km 586
San Pedro de N6s,15176 - Oleiros
A Coruna - Espana

B (+34) 981 654 772

B{ admisionQiffe.es

Q. www.iffe.es
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